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El valor econémico del portugués:
lengua de conocimiento con influencia global

Alexandra Albuquerque y José Paulo Esperanca ’

Tema: Este ARI examina la incorporacion del portugués a las tecnologias de la
informacién y la comunicacién y estima su potencial econémico.

Resumen: Apoyado en una amplia base demogréfica y en un rico acervo cultural y
educativo, el portugués goza de una gran difusién internacional y cuenta con una
significativa, aunque desigual, presencia en las redes globales del conocimiento. Este
analisis examina la incorporacion del portugués a las tecnologias de la informacién y la
comunicacion y estima su potencial econémico como lengua internacional, basado en la
trayectoria emergente de los paises lus6fonos mas importantes.

Anadlisis: La relacién de la lengua con la economia cada vez esta suscitando un mayor
interés debido a las necesidades de la sociedad del conocimiento en que vivimos,
caracterizada por un aumento constante del volumen de datos, de la informacion y del
conocimiento. Los estudios sobre el valor econémico de la lengua reconocen que la
externalidad positiva de compartir una lengua, entendida como instrumento de
comunicacion e intercomprension, refuerza su valor y su impacto en los intercambios con
el exterior.

En primer lugar es esencial que delimitemos el titulo y el alcance del presente estudio,
incluido el enfoque que ha configurado la base de su elaboracién. Asi, empezaremos por
definir qué se entiende por “valor” y “conocimiento” en el contexto econémico mundial,
ademas del importante papel que desempenan ciertos valores intangibles (como la
lengua) en la sociedad del conocimiento.

Acto seguido proporcionaremos algunos datos sobre la presencia del portugués en los
diversos sectores de la sociedad del conocimiento, en el mayor numero posible de
espacios de expresién portuguesa.

Por ultimo, presentaremos algunos escenarios en los que la lengua portuguesa, en tanto
que vehiculo de conocimiento y desarrollo, constituye un activo generador de ventajas
competitivas en el mercado global.

" Alexandra Albuquerque, Docente del Instituto Superior de Contabilidade e Administracdo do
Porto (ISCAP) y doctoranda en el Centro de Linguistica da Universidade Nova de Lisboa. José
Paulo Esperanza, Profesor catedratico del ISCTE - Instituto Universitario de Lisboa
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Valores de la sociedad del conocimiento

El concepto de “sociedad del conocimiento”, que define muchas de las sociedades del
mundo globalizado y que se asocia con otros conceptos, tales como “sociedad de la
informacion” o “sociedad de las tecnologias de la informacion y comunicacion”, guarda
una estrecha relacion con un nuevo modelo de economia que algunos autores definen
como “nueva economia”, “economia de la informacion” o “economia basada en el
conocimiento”. Desde que Peter Drucker y Robert Reich acufiaron el término “sociedad
del conocimiento”, en la década de 1970, hemos asistido a una era profundamente
marcada por la tecnologia, que ha constituido uno de los mayores impulsores del
crecimiento econdmico en los paises denominados “desarrollados”, donde la produccion
de informacién ha crecido de forma exponencial y la difusion de dicha informacién, muy
especialmente a través de Internet, ha modificado de forma permanente la actividad
econdmica y la organizacioén social. En la actualidad, dicho concepto parece estar mucho
mas vinculado con el conocimiento; es decir, con el capital humano e intelectual de las
empresas, y con el desarrollo sostenible.

En efecto, en el glosario de términos estadisticos de la OCDE (2005) la sociedad basada
en el conocimiento se define como:

“..an expression coined to describe trends in advanced economies towards greater
dependence on knowledge, information and high skill levels, and the increasing need for
ready access to all of these by the business and public sectors” (el subrayado es de los
autores).

Por consiguiente, nos hallamos ante la existencia de un mercado del conocimiento en el
que la oferta y la demanda de soluciones inmediatas y de aptitudes y cualificaciones mas
adecuadas son fruto de un imparable proceso de competencia entre empresas y grupos
econémicos en un mercado que es global, multilinglie y multicultural, y en el que los
bienes intangibles, como las lenguas, por ejemplo, son elementos a considerar en un
negocio en el que el conocimiento y las capacidades y aptitudes personales cuentan mas
que el precio.

Segun ha observado Mario Murteira, hoy en dia la creacidén de valor sigue dependiendo,
obviamente, de la relacion entre la oferta y la demanda, pero, por encima de todo, de las
plusvalias que directa o indirectamente estan asociadas con el bien en cuestiéon para
generar ese mismo valor; es decir, la productividad, la difusién del conocimiento, el
incremento del capital humano, el impulso de cambios organizacionales, el crecimiento
economico y el bienestar. Cuando dicho bien se trata de una lengua —en el caso de este
estudio, del portugués—, ¢de qué modo podemos contribuir a su evaluacién? ;Con qué
indicadores? ¢ En qué mercados? ;Con qué actores?

El portugués en la sociedad del conocimiento

Al investigar los datos para medir la presencia del portugués en la sociedad del
conocimiento, hallamos una fuerte expansion de observatorios de la lengua portuguesa,
nacionales e internacionales, monolingles y plurilinglies, con cifras sobre el niumero de
hablantes, el peso de la lengua y otros indicadores, portales en portugués y sobre la
lengua portuguesa, seminarios y reuniones sobre la importancia del portugués y noticias
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sobre la lengua portuguesa y la cooperacién entre los paises lus6fonos, estadisticas
sobre la sociedad del conocimiento, etc.

Esta proliferacion confirma, sin duda alguna, el reconocimiento del prestigio de la lengua
portuguesa y de su valor como instrumento de comunicacion en la red global.

Segun David Graddol, el crecimiento y la proyecciéon de una lengua pueden obedecer a
tres razones fundamentales: demografia, globalizacién y tecnologia. Por lo que se refiere
a los dos primeros parametros, y con arreglo a los datos numéricos recabados de
diversas fuentes (Observatério das Linguas na Sociedade do Conhecimento,
Observatorio da Lingua Portuguesa, Internet World Stats) podemos afirmar que la lengua
portuguesa tiene una dimension bastante significativa en el panorama linglistico mundial,
puesto que es la segunda lengua romanica, la tercera lengua europea, la cuarta lengua
mas hablada como segunda lengua, la quinta lengua con mayor numero de paises de
lengua oficial (ocho) —la Comunidad de los Paises de Lengua Portuguesa, repartidos por
los cinco continentes—y la sexta lengua mundial.

El portugués es la lengua materna de los habitantes de Portugal y de Brasil, asi como de
una parte significativa de las poblaciones de Angola, Mozambique, Cabo Verde, Guinea-
Bissau, Santo Tomé y Principe y Timor Oriental, y se sigue hablando en los antiguos
territorios de Goa y de Macao, por lo que en total cuenta con cerca de 205 millones de
hablantes. Ademas, es la lengua materna o la segunda lengua hablada por los miembros
de diversas comunidades de emigrantes, repartidos por paises de varios continentes:
Francia, Alemania, Luxemburgo, Canada, EEUU, Venezuela y Sudafrica.

No obstante, el valor de la lengua portuguesa —o, en realidad, de cualquier lengua— no
depende tanto de su peso demogréfico, ni de la voluntad de los hablantes ni de politicas
aisladas, como de las relaciones a las que da lugar: cientificas, culturales, artisticas,
sociales y, muy especialmente, econdémicas. Como ha observado Luis Reto: “los
beneficios del dominio de una lengua también son fruto de la existencia de externalidades
de red que aumentan su valor con el numero de usuarios. El valor de las redes sociales
[...] ilustra el beneficio de pertenecer a un grupo influyente” (Instituto Camdes, 2009). Y,
en la economia de la informacién en red, donde las tecnologias de la informacién y
comunicacion no sélo constituyen instrumentos de trabajo, sino también de ocio, la
produccion de contenidos y de conocimiento ya se ha descentralizado, y su reparticion,
basada en modelos de cooperacion y distribucién, se ha realizado mediante la red por
excelencia, Internet, que adopta un papel cada vez mas relevante en el modo en el que
producimos informacién, conocimiento y cultura.

Actualmente, las redes electrdnicas conectan un conjunto inconmensurable de recursos
publicos y privados, desde obras de referencia hasta libros, pasando por revistas
cientificas, bibliotecas y repositorios, bases de datos, blogs, portales, correo electrénico y
otros recursos que en las subredes de Internet crean una enorme biblioteca digital —es
decir, conocimiento—, caracterizada por la no rivalidad y la inclusién social. Sin embargo,
atendiendo al aumento continuo de la informacién en la red global, resulta bastante mas
facil medir la cantidad de usuarios y de paginas que evaluar la calidad de los contenidos
0 que trazar perfiles de uso, si bien ya existen programas que efectian este analisis,
aunque, como es légico, se precisa que los usuarios autoricen la instalacién de spyware,
lo que limita estos estudios casi exclusivamente a paises con una demografia bastante
elevada y a sitios web con mucho tréfico.
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Por consiguiente, analizaremos algunos datos relativos a la presencia del portugués en
los siguientes sectores de la sociedad de la informacion: educacién, comunicacion e
informacién, tecnologia e innovacién y sector cultural y creativo.

Por lo que se refiere al sector de la educacion, segun datos del Instituto Camdes, la
ensefanza de la lengua y cultura portuguesas tiene lugar en 72 paises, a lo largo de
varios ciclos educativos, e integra a cerca de 155.000 alumnos.

Ademas, la encuesta incluida en el estudio de Luis Reto y realizada a alumnos de los
lectorados del Instituto Camdes que estudian portugués como lengua extranjera o como
segunda lengua revela que el 62% de los encuestados tienen la intencion de utilizar el
portugués en el trabajo o en los negocios, lo que contribuira a la valorizaciéon de su capital
humano.

En efecto, parece que el portugués ha regresado al escenario internacional y, tal y como
observd Carlos Reis (Expresso, 5/VII/2008): “aprender portugués esta de moda” en
diversos lugares del mundo, en especial en la Europa del Este, donde cerca de 3.500
alumnos estudian este idioma (Publico 10/V1/2010), y en China, “donde la ensefanza del
portugués, restringida hasta hace poco tiempo a tres universidades, en Pekin, Shanghai y
Canton, en la actualidad esta implantada en una docena de ciudades” (Angonoticias,
10/X11/2009).

Sin embargo, en paises tales como Espana (Diario IOL, 11/1X/2008, Suecia (Mundo
Portugués, 4/V/2010) Francia y Japo6n, donde es la tercera lengua materna mas hablada
(Instituto Camoes, 2010) y en otros (Observatério da emigragéao, 2010), la demanda del
portugués como lengua extranjera también ha aumentado en los ultimos afnos.

De los numerosos y recientes instrumentos de promociéon del conocimiento en lengua
portuguesa cabe destacar:

e Universidade da Integracao Internacional da Lusofonia Afro-Brasileira (UNILAB):
“Los cursos de la UNILAB seran impartidos, preferentemente, en areas de interés
mutuo de Brasil y de los otros paises miembros de la Comunidad de Paises de
Lengua Portuguesa (CPLP), en particular de los paises africanos, prestando
especial atencién a temas relacionados con la formacién de profesores, el
desarrollo agrario, la gestién, la salud publica y otras areas consideradas
estratégicas” (Proyecto de Ley, 2009, p. 1). Se han planificado polos en todos los
paises de la CPLP: Angola, Mozambique, Guinea-Bissau, Santo Tomé y Principe,
Timor Oriental, Cabo Verde y Portugal.

e Repositorios cientificos: Segun la Agéncia para a Sociedade do Conhecimento, el
nimero de repositorios de acceso abierto en Portugal aumentd
extraordinariamente entre 2004 y 2009. Ademas, también existe un gran numero
de instituciones de ensefianza superior que publican el acervo cientifico en
repositorios. Al respecto cabe mencionar el Repositério Cientifico de Acesso
Aberto de Portugal (RCAAP) y la SciElo —Scientific Electronic Library Online
(Biblioteca Cientifica Electrénica On-Line)—, que promueve la publicacién
electronica cooperativa de revistas cientificas en Internet. En 2009 se habian
registrado 27 publicaciones de Portugal y 224 de Brasil.
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e Centro Virtual Camdes: presta apoyo a la ensefianza y al aprendizaje del
portugués, asi como a la divulgacion de la lengua y de la cultura portuguesas.

e Pordata: base de datos integrada sobre Portugal.

e Academia Brasileira de Letras: fundada el 20 de julio de 1897, promueve la lengua
y la literatura de Brasil.

e Dominio Publico: biblioteca virtual de acceso libre.

e Museu da Lingua Portuguesa: fundado en 2006 es, segun la informacién facilitada
por el sitio web, uno de los museos mas visitados de Brasil y de Sudamérica.

En el ambito del sector de la comunicacién y la informacién, en especial por lo que se
refiere a la difusion del portugués en Internet, las estadisticas confirman que disfruta de
una importante posicion. El dltimo estudio realizado por Internet World Stats (diciembre
de 2009) identifica alrededor de 77 millones de usuarios de portugués, lo que significa
que esta lengua ocupa el quinto lugar en los Top 10 de los idiomas mas utilizados en
Internet (en 2001 ocupaba la novena posicion y en 2002 la octava).

En la blogosfera, segun el Observatério da Lingua Portuguesa, el portugués aparece
como la primera lengua mas utilizada (sin tener en cuenta el inglés), mientras que segun
el estudio Sociedade de Informacdo em Portugal 2008, el desarrollo de blogs en
portugués experiment6 un aumento del 70% desde 2005.

En las redes sociales, el portugués también aparece como la segunda lengua mas usada
en Twitter, mientras que en Facebook, la red social mas popular del mundo, encontramos
tres paises de la CPLP representados en la lista de 187 paises de referencia: Brasil (20°
lugar), con 4.349.160 usuarios, Portugal (35° lugar), con 2.385.340 usuarios, y Angola
(133¢ lugar), con 41.040 usuarios.

Con objeto de organizar y mejorar el acceso a los contenidos de la web portuguesa, en
concreto del dominio “.pt”, a principios del afio 2008 la Fundacao para a Computacao
Cientifica Nacional desarroll6 el Arquivo da Web Portuguesa, que a finales de 2009 ya
contaba con 630 millones de entradas (17,4 terabytes), 350 millones de las cuales
permitian efectuar busquedas.

Dada la relevancia del proyecto, en octubre de 2009, los ministros de Ciencia de Portugal
y de Brasil firmaron un protocolo de cooperacién en proyectos de archivo de la web en
ambos paises, y esta previsto que el integrante brasileno comience por incluir los
contenidos de los dominios de la red de investigacion y educacion.

Un andlisis detallado del idioma portugués en Internet indica que el mismo ocupa una
posicion solida y en fuerte expansién, lo que sugiere una lectura optimista con respecto a
su influencia futura, dado el aumento significativo del nUmero de usuarios de Internet en
la CPLP (véase la Tabla 1).
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Tabla 1. Usuarios de Internet en la CPLP
Pais Poblacion Usuarios Usuarios Crecimiento Indice de

(2009) (2000) (2009) usuarios penetracion
(2000-09) (%)

Angola 12.799.293 30.000 550.000 1.733.3 4,3
Cabo Verde 429.474 8.000 102.800 1,185,0 23,9
Guinea-Bissau 1.533.964 1.500 37.100 2.373,3 24
Mozambique 21.669.278 30.000 350.000 1.066,7 1,6
Sto. Tomé y Principe  212.679 6.500 24.800 281,5 11,7
Brasil 198.739.269  5.000 72.027.700 1.340,6 36,2
Portugal 10.707.924 2.500 4.475.700 79,0 41,8
Timor Oriental 1.131.612 — 1.800 — 0,2

Fuente: Internet World Stats.

El acceso y uso de Internet en los diversos paises de la CPLP aumenté
significativamente en el periodo considerado (2000-2009) y es bastante relevante en
Brasil, puesto que éste también es el pais sudamericano que disfruta de una mayor tasa
de penetracién. En efecto, segun la misma fuente (Internet World Stats), salvo Timor
Oriental, Portugal y Santo Tomé y Principe, los porcentajes de aumento de usuarios de
portugués en el periodo comprendido entre 2000 y 2009 fueron muy superiores a los del
resto del mundo, que se estiman en 399,3%.

Si bien estas cifras demuestran claramente que la presencia de la lengua portuguesa en
Internet obedece, en primer lugar, a Brasil y a Portugal, puesto que la tasa de
penetracion en los otros paises —salvo Cabo Verde— todavia es poco elevada, también
hay que tener en cuenta que, a excepcion de los dos paises antes mencionados, en el
resto de la CPLP el portugués no es la lengua materna exclusiva, pero constituye la
lengua unificadora, registrando una elevadisima tasa de crecimiento como vehiculo de
intercomprension y de conexioén a la red global.

Ahora bien, este crecimiento de la informacion digital no depende Unicamente de las
competencias linglisticas, sino también de la accesibilidad a las Tecnologias de la
Informacion y Comunicacion (TIC). Aunque los datos que presentamos demuestran que
la tasa de penetracion de internet en la CPLP esta aumentando de forma exponencial, la
tasa del Information and Communication Technologies Development Index todavia es
baja, segun la Unién Internacional de Comunicaciones (Measuring the Information
Society, 2010), en especial en los paises africanos.

Tabla 2. Tasa de IDI en la CPLP

Ranking IDI Ranking IDI
Economia 2008 2008 2007 2007
Portugal 32 5,77 30 5,32
Brasil 60 3,81 61 3,49
Cabo Verde 102 2,62 107 2,27
Angola 139 1,4 138 1,31
Mozambique 153 1,05 154 0,97
Guinea-Bissau 156 0,97 156 0,88
St?‘ . Tome y sin datos sin datos sin datos sin datos
Principe
Timor Oriental sin datos sin datos sin datos sin datos

Fuente: ITU-10.

Este desfase en la tasa de penetracion de las TIC en los diversos paises de la CPLP
obedece, no sélo a los distintos niveles de alfabetizacion digital en los diversos paises,
sino también, como es l6gico y en gran medida, a los precios aplicados por los diversos
servidores de servicios de TIC, mucho mas elevados en los paises menos desarrollados.
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A lo largo del siglo 20, de forma simultdnea al desarrollo de la economia del conocimiento
o de la informacion, la globalizacién y la masificacién de la cultura hicieron que se
estableciera una estrecha relacién entre ésta y la economia, dando lugar al desarrollo de
un sector econémico de creciente importancia: el de las industrias sector culturales y
creativas.

Si bien estas dos industrias son distintas —las “culturales” guardan una mayor relacion
con las actividades de produccion y de distribucion de bienes simbdlicos, por lo que son
creadoras potenciales de valor, mientras que las “creativas” se asientan principalmente
en el conocimiento, con una importante carga de trabajo basada en la creatividad, por lo
que disfrutan de una mayor potencialidad como creadoras de empleo y de riqueza—,
ambas contribuyen considerablemente al PIB nacional, segun lo demostrado por el
estudio que KEA European Research realizd6 en 2006 para la UE, puesto que
representaban el 1,4% del PIB de Portugal. La Comision Europea publicé en 2010 el
Libro Verde de las Industrias Creativas donde se destaca la necesidad de mejorar el
acceso a la financiacion, en especial para las pequefias empresas, de modo que ello
permita desarrollar el sector y contribuya a un crecimiento sostenido e inclusivo.

Por lo que se refiere a Brasil, segun un comunicado de la Agéncia Lusa (27/1V/2010), “las
diversas industrias culturales pueden llegar a representar, para las economias de Brasil y
de América Latina, una contribucién mayor que la aportada por los sectores de la soja o
de la pesca”. Fruto de la creciente importancia de la economia cultural, Brasil esta
desarrollando, desde el afio 2005, el indicador de PIB cultural, que permite calcular el
valor de participacion de las industrias culturales (en concreto la audiovisual, la editorial y
la musical) en la economia brasilefia. De acuerdo con la segunda edicion de Cultura em
Numeros (2009), publicada por el Ministerio de Cultura de Brasil, la participacion del
sector cultural en la economia brasilefia crecié un 0,5% entre los afios 2003 y 2005, si
bien no se han facilitado valores concretos; en 1994 representaba el 0,8% del PIB.

En cuanto a Portugal, en marzo de 2010, el Ministerio de Cultura de Portugal dio a
conocer el estudio O sector cultural e criativo em Portugal, que sefiala que la riqueza
producida por el sector cultural y creativo en 2006 fue mayor que la generada por algunas
industrias, como la alimentaria, la inmobiliaria y la textil, representando un 2,8% de la
riqueza creada en Portugal y generando un valor bruto de 3.700 millones de euros.

En el marco del sector cultural destacan algunos indicadores relativos a la traduccién,
donde la lengua desempefia un destacado papel: comprobamos que ejerce una funcion
mas importadora que exportadora, puesto que las traducciones al portugués, en términos
absolutos y relativos, son mas voluminosas que las traducciones a otras lenguas de
textos redactados en portugués. Segun el Index Translationum de la UNESCO, el
portugués representa la séptima lengua de llegada en los Top 50, y la tercera en el grupo
de las lenguas latinas. Como lengua de partida ocupa el 18° lugar en los Top 50 de dicho
indice, siendo, sin embargo, la cuarta de las lenguas latinas mas traducidas (véanse los
Gréficos 1 a 3).
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Grafico 1. Lenguas a las que mas se traduce
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Grafico 2. Lenguas latinas a las que mas se traduce
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Grafico 3. Lenguas latinas de las que mas se traduce
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Segun The International Business Edge, las 15 lenguas principales del mundo, en las que
el portugués ocupa el noveno puesto, contribuyen el 90% del PIB mundial, en gran parte
gracias a lo aportado por Brasil que, segun la misma fuente, es la 102 economia del
mundo.

Grafico 4. 15 idiomas representan el 90% del PIB mundial

Source: IMF, 2008 obalization-group.com
iy 4 -

s umulative % of GWP

Fuente: The International Business Edge, 2010.

El estudio O sector cultural e criativo em Portugal, antes mencionado, revelé que si bien
este sector contribuye de forma significativa a la economia nacional, la posicién de la
economia portuguesa en el comercio internacional de bienes y servicios culturales podria
beneficiarse de forma considerable del aprovechamiento de oportunidades de la
demografia geografica de la lengua portuguesa en el mundo y que, ademas, los vinculos
que se establecen entre el area tecnoldgica y las dimensiones culturales podrian
contribuir significativamente a la internacionalizacion del portugués, lo que sin duda
alguna depende del desarrollo de politicas concertadas y eficaces de los diversos paises
de la CPLP.

Conclusion: En el presente estudio hemos intentado aportar datos e informacion
relevante sobre la presencia de la lengua portuguesa en los diversos sectores de la
sociedad del conocimiento de los paises de la CPLP, donde dicha presencia no siempre
es explicita, aunque subyace en varios sistemas de produccion y distribucion,
contribuyendo, ya sea de forma directa o indirecta, a la riqueza de sus hablantes. Como
se puede observar en las diversas fuentes consultadas, tales datos no siempre son
rigurosos y consistentes, ni abarcan a todos los hablantes ni a todas las “presencias” de
la lengua en la sociedad del conocimiento.

Lo importante, sin embargo, mas que el recuento demografico, que el nimero de paginas
en Internet o que los porcentajes de contribucién a los PIB —dicho de otro modo, mas que
los propios indicadores—, es observar de qué modo la presencia activa de los usuarios de
la lengua portuguesa en distintos sectores del conocimiento y de la sociedad de la
informacion puede proyectar el valor de la lengua en red, creando valor y conocimiento
en las diversas sociedades donde es utilizada.

En los paises miembros de la CPLP, la lengua portuguesa puede y debe ser un elemento
de unién de los hablantes y un activo que les permita acceder a mas formacién, a mas
informacion y, por consiguiente, a mas conocimiento, de modo que contribuya de forma
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eficaz al desarrollo nacional, principalmente al nivel del indicador IDI, uno de los
principales en la medicién de la sociedad del conocimiento.

El desarrollo de este capital humano puede traducirse en un mayor crecimiento
economico y en mas bienestar, dado que, segun Luis Reto, en la relacién entre los
paises de la CPLP y las comunidades de expresidn portuguesa residentes en otros
paises, la comunidad lingUistica es un elemento facilitador de la inversién directa en el
extranjero, de los intercambios comerciales y de la integracion de las comunidades
inmigrantes.

Los indicadores incluidos en el presente estudio también ponen de manifiesto la rapida
expansién del portugués como vehiculo de comunicacion y de difusién del conocimiento,
asi como el potencial de crecimiento econdmico de las comunidades que utilizan el
portugués, en particular de Brasil, que en 2009 era la 102 economia. Esta tendencia no
pasd desapercibida a los principales agentes econdémicos; asi, por ejemplo, segun la
revista Fortune, 400 de las 500 mayores empresas que figuran en ella tenian intereses
directos en Brasil.

Por otro lado, los paises africanos de expresion portuguesa, en especial Angola, si bien
no forman parte de los Top 26 (The International Business Edge) destacan en el mercado
de recursos naturales, siendo bastante atractivos para los inversores americanos y
chinos, entre otros; en la actualidad, China es uno de los paises con mayor expansion del
aprendizaje del portugués.

Por consiguiente, el portugués tiene un valor relevante para la entrada en los diversos
mercados emergentes y en las sociedades donde es la lengua oficial, facilitando la
internacionalizacién de sus economias y su fortalecimiento en la sociedad del
conocimiento.

Es posible identificar un conjunto de escenarios y actores en los que el portugués puede
ser, en efecto, una lengua de conocimiento con potencial econémico, tanto en los
distintos paises que comparten la lengua como idioma oficial, como en el mercado global.

(a) Paises Africanos de Lengua Oficial Portuguesa (PALOP): el portugués puede
servir de puente con Europa, Brasil y Asia, pudiendo generar conocimiento
para el capital social de los paises desarrollados y los inversores y, ademas,
contribuyendo al desarrollo tecnolégico, social, organizacional y econémico de
los paises que reciben dicha inversion.

(b) Brasil y Angola: dos mercados actualmente muy atractivos para la inversion
extranjera, por lo que la lengua portuguesa podra funcionar esencialmente
como un elemento de comunicacién comercial, por un lado, y como facilitador
de la produccion y distribucidn de bienes tangibles e intangibles (como las
industrias culturales y las culturas locales), por otro, aprovechando el atractivo
y el exotismo que las caracteriza (por ejemplo: narrativa, musica y danza,
literatura).

(c) Portugal: pese a su menor dimension, podra ser un intermediario decisivo
entre Europa, Sudamérica, Africa y Asia (China, Macao, Goa), generando
sinergias y gestionando conocimiento de los diversos contextos y actores y
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oportunidades en los mercados de expresién portuguesa, con los distintos
actores internacionales.

Por ultimo, para poder contribuir a la sociedad del conocimiento es preciso, por encima
de todo, valorar la lengua como factor de identidad entre ocho paises de expresion oficial,
como medio de comunicacién global, mitigar las diferencias en el escenario internacional
(de modo que las diversas variantes no creen contravalores) y dejar que los hablantes,
los nativos y quienes tienen el portugués como lengua extranjera, utilicen este idioma de
forma que verdaderamente constituya un vehiculo de conocimiento en la sociedad de la
informacién, donde no existen duefios, ni restricciones ortogréficas, ni formas unicas, y
donde la lengua constituye un cédigo abierto, sujeto a intervenciones, upgrades vy
personalizaciones de los usuarios activos.
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