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Ficha técnica

En esta oleada del BIE el campo se ha dirigido so6lo a paises europeos, dejando fuera
los de América, Africa o Asia.

El universo de estudio se ha definido como: poblacion de 18 a 70 afos residente en
Alemania, Francia, Holanda, Bélgica, Italia, Polonia, Suecia, Portugal y Reino Unido, y
con la nacionalidad de cada pais de residencia. La muestra en Bélgica es mayor porque
se ha querido analizar por separado los datos de Valonia y de Flandes. En los calculos
de los totales, los datos belgas se han ponderado para hacerlos equivalente a las 400
entrevistas de los demas paises.

El namero final de entrevistas ha sido de 3.790, con la siguiente distribucién por paises:

Pais Muestra final
Bélgica 600
Valonia 261
Flandes 339
Alemania 400
Reino Unido 400
Francia 400
ltalia 400
Holanda 401
Polonia 401
Suecia 397
Portugal 391
TOTAL 3790

Estas muestras suponen trabajar con un margen de error que va desde el +/-5% en los
paises con 400 entrevistas hasta el +/-4,1% en Bélgica (+/- 7,1% en Flandes y en
Valonia), para un nivel de confianza del 95,5% y en la hip6tesis mas desfavorable
(P=0=50%).

El diseio de la muestra se ha realizado mediante cuotas por edad, sexo y zona
geografica de residencia de los entrevistados.

El trabajo de campo se ha realizado via internet por la empresa Toluna y se ha llevado
a cabo del 3 al 28 de septiembre del 2018.
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Resultados

Valoracion de Espaina en Europa en comparacion con la de otros paises
europeos: puntuacion media

Se ha pedido a los entrevistados de todos los paises de la muestra que puntien, en una
escalade 0 a 10, a los 9 paises de la muestra (incluido su propio pais) y a Espafia. Los
resultados muestran que, en conjunto, la valoracion de Espana en los paises de la
muestra es muy alta, ocupando el tercer puesto, al mismo nivel que Alemania. Aqui se
recoge la valoracion media que se hace sobre cada pais desde todos los demas. Suecia
resulta ser el pais mejor valorado en este conjunto, seguido por Holanda, mientras que
Polonia se encuentra en el extremo contrario. Polonia ha sido el Unico pais de Europa
del Este incluido en esta comparacion.

En primer lugar, con ayuda de la escala de 0 a 10 (siendo 0 la peor valoracién y 10 la
mejor), anote, por favor, qué opinion le merecen los siguientes paises:

Valoracion general de Espaia en comparacion con la de los otros
paises europeos
(Medias. Escala 0-10)

Suecia  [IEEEE— 7,7
Holanda [N 7.3
Alemania [ 7.1
Espaiia  [INE— 7,1

Bélgica I 7,0

Reino Unido I, 6.9
ltalia . 5.9

Portugal [ 6.9
Francia |, ©.7
Polonia [ 56

TOTAL I 6.9

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Base: Total muestra, excepto la del pais valorado (Ejemplo: no se incluye la valoracién de los alemanes
sobre Alemania, o la de Francia entre los franceses)

Si en lugar de la media de valoracion de Espafna en el conjunto de los paises,
analizamos los datos desde cada uno de ellos, vemos que la puntuacién media que
cada pais otorga a Espara es muy similar, con sélo siete décimas de punto de distancia
entre la valoracién mas alta, la que da Polonia (7°4) y la mas baja, que procede de
Alemania (6°7).
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La relativamente baja puntuacion que obtiene Espafa en Suecia (6 8) debe interpretarse
teniendo en cuenta que Suecia valora por debajo de la media a todos los demas paises,
excepto a si mismos. En Bélgica no aparece una diferencia significativa entre la
valoraciéon obtenida en Flandes (7°1) o en Valonia (6°9).

Valoracion general de Espana en los diferentes paises analizados
(Medias. Escala 0-10)

Belgica |, 7.0
Alemania - | ©.7
Reino Unido | 7.3
Francia - | 7

italia - [ 7.3
Holanda - | 7
Polonia | 74
Suecia | 6.5
Portugal | 7.0
ToTAL | — 7.1

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

En la evolucién de la valoracion global media no se observa ningun cambio respecto al
ano anterior, pero la interpretacion de esta evolucion debe matizarse tomando en
consideracidén que la muestra estd compuesta por paises diferentes en cada fecha ya
que, en esta oleada, la muestra es sélo europea.
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Evolucion de la valoracion global de Espaia
10
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En varios paises se ha producido un pequefo descenso de la valoracién de Espafa
que, dado el tamano de la muestra de cada pais y la desviacién estandar de la media
(variabilidad de las repuestas), se encuentra en el limite de la significatividad estadistica.
En Alemania y Francia la valoracion ha experimentado un descenso de 4 décimas de
punto (sobre la escala de 0 a 10). En cualquier caso, la valoracién actual esta claramente
por encima de la que recibia Espafna en esos mismos paises hace unos afos, durante
las primeras ediciones del Barémetro de Imagen de Espana, en el peor periodo de la
crisis econdmica (2012 a 2015)
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Evolucion de la valoracion de Espaia en Alemania, Reino Unido, y
Francia (Medias. Escala 0-10)
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Evolucion de la valoracion de Espaiia en Italia y Portugal
(Medias. Escala 0-10)
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Valoracion de Espaina en aspectos concretos

Como ya se ha constatado en otras oleadas de este Barémetro, el atractivo turistico es
el aspecto mejor valorado de Esparia, seguido por otro muy relacionado con el primero,
la calidad de su comida y la simpatia de los ciudadanos espanoles. Otros elementos
relacionados con el atractivo turistico y que se encuentran entre los mejor valorados son
la seguridad (Espana destaca en este aspecto en las estadisticas de criminalidad) y “las
compras”. Todos los elementos son valorados positivamente (todos obtienen una nota
superior al 5, es decir, “aprueban”), pero los elementos mas débiles son los relacionados
con la economia y con la vida politica. Se aprecia una diferencia significativa entre la
valoracién de la democracia espafnola (con una nota media de 6°6) y la de su “vida
politica” (5°7). Los entrevistados parecen diferenciar claramente ambos aspectos,
probablemente influidos por las noticias sobre el conflicto catalan, como mostramos mas
adelante.

Cuando Vd. piensa en Espaiia, ¢ cual es su opinion sobre los siguientes aspectos...?

Por favor, utilice la escala de 0 a 10, donde 0 es la peor valoracion y 10 la mejor.

Valoracion de Espaia en distintos aspectos en el conjunto de paises
(Escala 0-10)

Como destino turistico I NG 3,1
Comida NN 72
Ciudadanos NN 7.1
Deportistas [ NG 6.8
Pais seguro I 6.7
Pais para ir de compras NN 6,7
Pais democratico [IIIIINIEGEGNGNNNNN 6.6
Sus infraestructuras NG 6.5
Su produccion cultural actual NG 6,3
Calidad del sistema educativo [N .2
Nivel tecnologico NN 6.2
Pais que ayuda al desarrollo [N -2
Cumple sus compromi;os sobre el cambio I 1
climatico ’
Economia I ©.0
Empresas espariolas en el pais [ INNIENIGINGNGNGNENNNNN 6.0
Pais para invertir [ NNNRNGIGIGTN 50
Vida politica [N 5.7
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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En la alta valoracién de Espafa como destino turistico pesa sin duda el hecho de que
la gran mayoria de los entrevistados hayan visitado Espafa previamente, con la Unica
excepcion de Polonia.

Porcentaje de entrevistados que han visitado Espana en alguna
ocasion

Belgica I 77
Alemania I 70
Reino Unido N —— 73
Francia | st
ltalia . 67
Holanda [N 78
Polonia [INNNIEIEG 32
Suecia NG 72
Portugal | —— 89
TOTAL I — 71

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

A continuacion se muestra la valoracién de Espafna en cada uno de los paises de la
muestra y para cada uno de los aspectos. Como puede verse, hay una gran similitud en
las valoraciones que proceden de los paises del centro de Europa (Francia, Alemania,
Bélgica y Holanda), y una opinién mas positiva procedente de lItalia y de Polonia y que
se refiere a casi todos los aspectos de la vida espafola. En contraste, las opiniones
menos favorables, pese a ser positivas, son las recogidas en Suecia, pero este dato,
como ya se ha dicho, hay que interpretarlo en el contexto de las bajas calificaciones que
los suecos otorgan a todos los paises, excepto a si mismos.

La produccion cultural espanola actual es especialmente bien valorada en ltalia y
Polonia, mientras que las infraestructuras y el nivel tecnolégicos de nuestro pais son
apreciados con una mejor evaluacién en Portugal e ltalia. ltalia es también el pais que
mejor calificacion otorga a la democracia espafola. De nuevo Portugal e Italia son los
paises que puntlan mas alto a las empresas espanolas presentes en su territorio. A
este grupo se anade Polonia en su alta valoracién de la economia espafola. Suecia es
el unico pais en el que la “vida politica” espafiola recibe una nota por debajo del 5 (4°8),
aunque califica a Espana con un 6,1 como “pais democratico”.

En conjunto, encontramos un grupo medio, formado por Francia, Bélgica, Holanda y
Alemania; un grupo de mayor valoracién de Espana (ltalia, Polonia y Portugal); y un pais
que destaca por sus bajas calificaciones (a todos los paises), Suecia.
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Valoracion de diferentes aspectos de Espafia en BELGICA. (Medias.
Escala 0-10)

Como destino turistico NG s,
Comida NG 7,1
Ciudadanos NG .0
Deportistas [ INNINIIEEGEGEGNGNN 6.6
Pais seguro I 6,5
Pais para ir de compras NN 6,6

Pais democratico

Sus infraestructuras

Su produccién cultural actual
Calidad del sistema educativo
Nivel tecnolégico

Pais que ayuda al desarrollo
Cumple compromisos cambio climético
Economia

Empresas espaniolas en el pais
Pais para invertir

Vida politica

Valoracion de diferentes aspectos de Espafia en ALEMANIA. (Medias.

I 6,1
I 6.3
I ©, 1
I 5.8
I 5.9
I 6,0
I 5,8
I 5,7
. 5.4
I 5.9
I 5,1

0 1 2 3 4 5 6 7

Escala 0-10)

10

Como destino turistico NG 5.0
Comida NN 75
GGEGELC e
Deportistas NN 6.5
Pais seguro NG 6.8
Pais para ir de compras NN 6.5
Pais democratico NGNS 6,7

Sus infraestructuras

Su produccion cultural actual

Calidad del sistema educativo

Nivel tecnologico

Pais que ayuda al desarrollo

Cumple compromisos cambio climatico
Economia

Empresas espafolas en el pais

Pais para invertir

Vida politica

I 6,3
I 5,7
I 6.0
I 5.9
I 5.6
I 5.6
I 5.8
I 5.9
I 5.6
I 5.8

0 1 2 3 4 5 6 7

10

10
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Valoracion de diferentes aspectos de Espaifa en REINO UNIDO.
(Medias. Escala 0-10)

Como destino turistico [ NEGNGTITININGNGNGEGEEEEEN 5.0
Comida NN 7.2
Ciudadanos NN 6.9
Deportistas NG 6.6
Pais seguro NG 7.0
Pais para ir de compras INIIIIEEENEGGGNGNGNGNGNNNNNNN 6.5
Pais democratico INIIINIIIININGGNGNGNNN 6,3
Sus infraestructuras NG 6.6

Su produccién cultural actual

Calidad del sistema educativo

Nivel tecnoldgico

Pais que ayuda al desarrollo

Cumple compromisos cambio climatico
Economia

Empresas espanolas en el pais

Pais para invertir

Vida politica

I 6,2
I 6,3
—— 6,1
I 6,2
I 6,2
I 6.0
I 1
I 58
I 5,9

0 1 2 3 4 5 6 7 8

Valoracion de diferentes aspectos de Espaiia en FRANCIA
(Medias. Escala 0-10)

Como destino turistico NGNS 79
Comida NG 6,8
Ciudadanos NN 6.8
Deportistas [ NNENIEIEGEGEGEGE 6.7
Pais seguro NG 6,8
Pais para ir de compras [N 6.8
Pais democratico INIIINIIEIGEGNGNNNNNNNNNNNNNEEN 6.8
Sus infraestructuras NGNS 6,1
Su produccion cultural actual GG 6,4
Calidad del sistema educativo I 6.0

Nivel tecnologico

Pais que ayuda al desarrollo

Cumple compromisos cambio climatico
Economia

Empresas espafolas en el pais

Pais para invertir

Vida politica

I 6.0
I 6,4
I 6,0
I 5.7
I 5,9
I 6,2
I 5.6

0 1 2 3 4 5 6 7

10

10

11
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Valoracion de diferentes aspectos de Espaia en ITALIA. (Medias.
Escala 0-10)

Como destino turistico [ NNEGININIGIGIGNGNGNEEEEEEEN 55
Comida NN 7.6
Ciudadanos I 7,7
Deportistas NG 75
Pais sequro I 7.0
Pais para ir de compras IIIIIIEEEGNGGGGNGNGNGNNNNN 6.9
Pais democratico INIIINIIIIGINGNGGNGNGNGN 7,1
Sus infraestructuras  [INEGGEGNNENENN 7.1
Su produccién cultural actual NG 6.8
Calidad del sistema educativo NN 6,8
Nivel tecnolégico NG 6.8
Pais que ayuda al desarrollo NN 6,9
Cumple compromisos cambio climatico [ NG 6.9
Economia NN 6,7
Empresas espafiolas en el pais GG 6,7
Pais para invertir I ©.5
Vida politica NG 6.4

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Valoracion de diferentes aspectos de Espaifia en HOLANDA. (Medias.
Escala 0-10)

Como destino turistico NGNS 7.7
Comida NN 7.2
Ciudadanos NN 6.9
Deportistas I ©.6
Pais seguro NG 5,7

Pais para ir de compras

Pais democratico

Sus infraestructuras

Su produccion cultural actual
Calidad del sistema educativo
Nivel tecnologico

Pais que ayuda al desarrollo
Cumple compromisos cambio climatico
Economia

Empresas espanolas en el pais
Pais para invertir

Vida politica

I 6,5
I 6,3
I 5.3
I 6.3
I 6,2
I 6,1
I 5.6
I 5.8
I 6.0
I 5.9
I 5.6
I 5,7

0 1 2 3 4 5 6 7

10
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Valoracion de diferentes aspectos de Espaina en SUECIA (Medias.
Escala 0-10)

Como destino turistico [ NEGEGTIININGNGNGEGEGEEEEN 5.0
Comida NN 7,1
Ciudadanos NN 6.8
Deportistas [ INNNIEIEGEGEGEGGEGNEN 6.1
Pais seguro I 6,3
Pais para ir de compras IIIIEEEEEGGNGGGNGNGNGNNNNNNNNN .5
Pais democratico NG 6, 1
Sus infraestructuras NG 56
Su produccién cultural actual NG 5.6
Calidad del sistema educativo [N 5.5
Nivel tecnolégico NG 55
Pais que ayuda al desarrollo NN 5.5
Cumple compromisos cambio climatico I 53
Economia NN 5.1
Empresas espariolas en el pais GGG 5.3
Pais para invertir I 5.3
Vida politica NN 4.8

Valoracion de diferentes aspectos de Espaina en PORTUGAL.
(Medias. Escala 0-10)

Como destino turistico NG 7.8
Comida NG 6,2
Ciudadanos NI 68
Deportistas NN 72
Pais seguro NG 6,3
Pais para ir de compras [N 5.9
Pais democratico INIIINIININGNGNGNGNNNNNNE 6,7
Sus infraestructuras NGNS 72
Su produccion cultural actual [ INEEEEGEGG 6,3
Calidad del sistema educativo I 6,7
Nivel tecnolégico NGNS 6.9
Pais que ayuda al desarrollo NN 6,9
Cumple compromisos cambio climatico IR o1
Economia NN ©.7
Empresas espafiolas en el pais [IIIINIGINININININGEGNN 6.7

Pais para invertir
Vida politica

I 5.9
I 58

0 1 2 3 4 5 6 7

10
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Rasgos de imagen de Espaia y de los espainoles: diferenciales semanticos

Se ha ofrecido a los entrevistados un listado de pares de adjetivos o sustantivos, para
que decidan, en cada caso, cual de ellos es el que mejor define a Espana. Como en
anteriores ocasiones, los resultados muestran que Espafa tiene una imagen muy
positiva, en la que s6lo una minoria elige el extremo mas negativo (0 menos positivo)
del par. No todos ellos pueden calificarse como positivos o negativos: por ejemplo, ser
religioso o tradicional es algo positivo visto desde individuos religiosos o que valoran la
conservacién de las tradiciones pero puede interpretarse como negativo por personas
no religiosas o que consideran las tradiciones como un sintoma de atraso. Tampoco el
par “Ciudad-Campo” tiene un polo “bueno” y otro “malo” aunque esta relacionado con el
desarrollo industrial y, en el caso espanol, con su atractivo turistico. Espana es, en el
conjunto de la muestra, un pais religioso y mas tradicional que moderno, democratico,
fuerte, pacifico, trabajador, honesto, solidario, que inspira confianza, mas rico que pobre
y mas urbano que rural’.

A continuacion, se recogen una serie de parejas de palabras. Marque, por favor, para
cada pareja donde situaria Vd. a Espafa

Imagen de Espafa en el conjunto de paises estudiados

Tradicional; 59 |GGG Moderno; 33
No.inspira T [ Inspira confianza;
confianza; 26 67
Autoritario; 29 [ NG Democratico; 64
Corrupto; 27 NINIEIEIIIING Honesto; 66
Ocioso; 29 NG Trabajador; 64
Campo; 32 NN Ciudad; 62
Debilidad; 28 NN Fuerza; 65
Conflictivo; 27 I NN Pacifico; 66
Egoista; 27 NG solidario; 67
Pobre; 39 | I NN Rico; 55
Religioso; 74 INEGTINEGEGEGEENN Laico; 21
Intolerante; 23 [ EEGEGEGEGIN Tolerante; 73
10IO,O 50I,0 OI,O 5(;,0 10I0,0

Los paises mas semejantes culturalmente a Espana (Portugal e ltalia) son los que mas
a menudo ven nuestro pais como “moderno”. En esta calificacion de Espafia como pais
tradicional pesa mucho la difusién por los medios de comunicacion de las fiestas y

" De los datos se han excluido los resultados de Polonia y Alemania en el par “ocioso/trabajador” debido a
un error en la traduccién al aleméan y polaco de las expresiones espafolas. En las traducciones a esos
idiomas la palabra “ocioso” ha perdido su significado de “poco trabajador” o “perezoso” para convertirse

» o«

en “divertido”, “persona que disfruta en su tiempo libre”.

14
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tradiciones espafnolas mas “exéticas”, como los San Fermines, las Fallas y la Semana
Santa.

Espana sigue alejandose de su identificacién con la pobreza, que se produjo durante los
peores anos de la crisis econdmica. Pese a que la pobreza sigue estando mas extendida
en Espana que en la mayoria de los paises de la Union Europea, los medios de
comunicacion internacionales han dejado de informar sobre ella como lo hacian hace
unos anos. En este terreno es clara la diferencia entre la percepcion de Espafa por
parte de paises con una riqueza per capita semejante o0 menor (como Polonia, Portugal
o ltalia) y los mas ricos. Todavia una mayoria de los entrevistados en paises mas ricos
que Espafia siguen viendo a nuestro pais como “pobre”: este es el caso en Alemania,
Bélgica, Holanda y Francia. Sin embargo, ese porcentaje ha descendido muy
notablemente. Por ejemplo, en Alemania en 2013 un 71% de los entrevistados
consideraban a Espafia un pais “pobre”, frente al 51% en este afio. En el Reino Unido
ese porcentaje ha disminuido aun mas, pasando del 63% al 34% y en Francia del 76%
(2015) al 54%.

Como ya hemos sefalado en otras ocasiones, Espafia no se percibe desde fuera como
un pais corrupto, al contrario de lo que ocurre con la percepcién que los espanoles tienen
de su pais.

A continuacién se presentan los resultados para cada uno de los paises. La imagen mas
negativa es la que se obtiene en Suecia, pero, como se ha mencionado, Suecia puntiua
con calificaciones especialmente bajas a todos los demas paises. En el extremo
contrario, la mejorimagen de Espana es la que se obtiene en Portugal y en Polonia, que
resultan ser, por tanto, los paises con una actitud mas positiva y con mayor simpatia
hacia Espana.

Perfil de imagen de Espafa en BELGICA l]

Tradicional; 68 _ Moderno; 26
No_ inspi.ra _ Inspira confianza;
confianza; 34 60
Autoritario; 39 _ Democratico; 55
Corrupto; 34 _ Honesto; 61
Ocioso; 36 _ Trabajador; 59
campo; 39 G ciudad; 56
Debilidad; 37 [ GG Fuerza; 58
contfiictivo; 38 [ | R Pacifico; 57
Egoista; 26 || GG solidario; 70
Pobre; 59 _ Rico; 38
Religioso; 83 _ Laico; 14
Intolerante ; 29 _ Tolerante; 68

-100 -50 0 50 100
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Perfil de imagen de Espaiia en ALEMANIA -

Tradicional; 64 | Moderno; 28

No inspira

_ Inspira confianza;
confianza; 27 65
Autoritario; 26 _ Democratico; 66
Corrupto; 30 _ Honesto; 62
Campo; 53 _ Ciudad; 39
Debilidad; 31 || I Fuerza; 61
conflictivo; 38 ||| G Pacifico; 54
Egoista; 27 _ Solidario; 66
Pobre; 51 [ Rico; 41
Religioso; 73 _ Laico; 19
Intolerante ; 19 _ Tolerante; 74
100 50 0 50

100

Perfil de Imagen de Espaia en REINO UNIDO

Tradicional; 59 [N Moderno; 35

No inspira

_ Inspira confianza;
confianza; 35 59
Autoritario; 34 _ Democratico; 60
Corrupto; 21 _ Honesto; 73
Ocioso; 34 _ Trabajador; 61
campo; 34 |GGG ciudad; 60
Debilidad; 29 [ G Fuerza; 66
Conflictivo; 22 _ Pacifico; 73
Egoista; 30 _ Solidario; 65
Pobre; 34 |GG Rico; 61
Religioso; 74 _ Laico; 21
Intolerante ; 24 _ Tolerante; 71
100 50 0 50

100
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Perfil de Imagen de Espaiia en FRANCIA l]

Tradicional; 63 _ Moderno; 30
col:g ;?]izl;r?s -_ Insp. cggflanza,
Autoritario; 20 _ Democratico; 74
Corrupto; 21 _ Honesto; 73
Ocioso; 22 _ Trabajador; 72
Campo; 33 _ Ciudad; 61
Debilidad; 29 [ EGEGEGRN Fuerza; 65
Contflictivo; 22 [ I Pacifico; 72
Egoista; 18 [ I solidario; 77
Pobre; 54 |GG Rico; 42
Religioso; 71 | GG Laico; 25
Intolerante ; 16 _ Tolerante; 80

-100 -50 0 50 100

Perfil de Imagen de Espaia en ITALIA l]

Tradicional; 50 || | | I Voderno; 41
Nq inspi_ra _ Insp. confianza;
confianza; 15 76
Autoritario; 26 _ Democratico; 66
Corrupto; 18 _ Honesto; 74
Ocioso; 26 _ Trabajador; 66
campo; 23 [N ciudad; 69
Debilidad; 29 [ GGG Fuerza; 64
Confiictivo; 22 [ I Pacifico; 70
Egoista; 21 _ Solidario; 72
Pobre; 29 _ Rico; 64
Religioso; 70 _ Laico; 22
Intolerante ; 22 _ Tolerante; 73

-100 -50 0 50 100
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Perfil de Imagen de Espaina en HOLANDA -

Tradicional; 69 _ Moderno; 24
No.inspi_ra _ Insp. confianza;
confianza; 36 58
Autoritario; 35 _ Democrético; 58
Corrupto; 34 _ Honesto; 60
Ocioso; 35 _ Trabajador; 59
Campo; 40 _ Ciudad; 54
Devilidad; 31 || I Fuerza; 63
Conflictivo; 35 || N Pacifico; 60
Egoista; 28 _ Solidario; 67
Pobre; 50 _ Rico; 45
Religioso; 78 _ Laico; 18
Intolerante ; 28 _ Tolerante; 69

-100 -50 0 50 100

Perfil de Imagen de Espaiia en POLONIA

o norr s I o
confianza; 15 80
Autoritario; 24 _ Democrético; 71
Corrupto; 29 [ Honesto; 66
campo; 11 [N Ciudad; 84
pebiicac: 22 | Fuor-:; 7>
Conflictivo; 18 | Pacifico; 78
Egoista; 23 [ solidario; 73
Pobre; 26 [ Rico; 70
Religioso; 67 | MM Laico; 29
Intolerante ; 14 _ Tolerante; 83

-100 -50 0 50 100
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Perfil de Imagen de Espaia en SUECIA lg'

Tradicional; 59 _ Moderno; 28
No inspira _— Inspira confianza;
confianza; 36 52
Autoritario; 32 _ Democratico; 55
Corrupto; 39 _ Honesto; 49
Ocioso; 29 _ Trabajador; 59
Campo; 36 _ Ciudad; 52
Debilidad; 28 _ Fuerza; 61
Confiictivo; 25 [N Pacifico; 65
Egoista; 34 _ Solidario; 57
Pobre; 37 _ Rico; 55
Religioso; 67 _ Laico; 26
Intolerante ; 32 _ Tolerante; 63

-100 -50 0 50 100

Perfil de Imagen de Espafia en PORTUGAL

Tradicional; 47 _ Moderno; 47
coﬁ?i;mig;ram -_ Insp.confianza; 73
Autoritario; 25 _ Democratico; 69
Corrupto; 28 _ Honesto; 67
Ocioso; 23 _ Trabajador; 71
Campo; 14 _ Ciudad; 80
Debilidad; 17 [ Fuerza; 77
conflictivo; 27 || Pacifico; 69
Egoista; 38 _ Solidario; 58
Pobre; 15 _ Rico; 81
Religioso; 81 ([ NG Laico; 15
Intolerante ; 24 _ Tolerante; 74

-50 0 50 100

-100
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Espaina como destino turistico frente a otros paises europeos

Es de sobra conocido el atractivo turistico de Espafa, confirmado por las cifras de
visitantes cada afo, que situaron a nuestro pais en el segundo lugar del mundo en cifras
absolutas de visitantes en 2017, rivalizando con EEUU y Francia. Sin embargo, buena
parte de ese atractivo turistico esta relacionado con una oferta hostelera de precios
relativamente bajos. Hemos querido saber hasta qué punto Espana es atractiva y
deseable como destino turistico al margen de sus precios, y para ello hemos
preguntado:

Si estuviera usted pensando en pasar una semana en algun pais europeo
y no le importase el coste, ¢a qué pais preferiria usted ir?

¢En segundo lugar, qué otro pais elegiria para pasar una semana y no
tuviera que preocuparse por el coste?

¢Y en tercer lugar?

Los resultados muestran que Espafia se encuentra en una muy buena posicion para
atraer un turismo “de lujo”, en el sentido de despreocupado por los costes. En varios
paises, como Francia, Italia, Bélgica, Holanda y Polonia, Espafna es el pais preferido
como destino turistico, al margen de su precio. En los demas paises de la muestra, su
principal competidor es ltalia, con el que comparte muchos rasgos (sol, playas, ciudades
histéricas, comida atractiva, arte), por encima de Francia. Grecia recibe menos
menciones que estos otros dos paises mediterraneos.

Paises preferidos para una semana de turismo “de lujo” (Indice ponderado)

BELGICA ALEMANIA
Alemania T 76 Alemania EEEEEE———— 144
Austria T 7 6 Austria T 13,7
Bélgica e 7 4 Bélgica ® 1,1
Chipre m=m 35 Chipre ==m 38
Croacia mmmm 7 1 Croacia mmm 6,6
Dinamarca m=m 4.0 Dinamarca e 7 2
Espafia 22,8 Espafia 13,7
Finlandia mm 4 1 Finlandia e 5 1
Francia mee—— 20,6 Francia mee— 115
Grecia neesss——— 125 Grecia s 90
Irlanda == 30 Iranda e 3 6
Islandia = 57 Islandia m—— 9 5
ltalia ————— 21 1 ltalia Te——— 136
Noruega e 7 4 Noruega e 10,3
Paises Bajos mmmmm 53 Paises Bajos mm 29
Portugal e O 9 Portugal s 67
Reino Unido mmmmm 55 Reino Unido mssss 10,3
Suecia m——— 95 Suecia EEEEEE—————— 16,5
Suiza = 66 Suiza T 8 1
0 10 20 30 0 10 20 30
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Alemania
Austria
Bélgica

Chipre
Croacia
Dinamarca
Espafna

Finlandia

Francia
Grecia
Inanda

Islandia

Italia
Noruega
Paises Bajos
Portugal
Reino Unido
Suecia
Suiza

Alemania
Austria
Bélgica

Chipre
Croacia
Dinamarca
Espafna

Finlandia

Francia
Grecia
Inanda

Islandia

Italia
Noruega
Paises Bajos
Portugal
Reino Unido
Suecia
Suiza

REINO UNIDO

I 13,2

m— 6,0
= 36
s 80
mmm 56
= 37

m 20

e 11,4

s 10,3
. 42
(9

19,2

IS 20 7

(9
s 48
s 8 6

| 11,9

e 8 4
e O 3

0 10

ITALIA
s 10,3
1
mmm 39
10,8
53

3.0

I 128
I 11,8

e 9 5
8

7 4

]

H

5 1

H

e {19
Eaeesss—— 1 4

0 10

20 30

24,7

20 30

Alemania
Austria
Bélgica

Chipre
Croacia
Dinamarca
Espana

Finlandia

Francia
Grecia
Irlanda

Islandia

Italia
Noruega
Paises Bajos
Portugal
Reino Unido
Suecia
Suiza

Alemania
Austria
Bélgica

Chipre
Croacia
Dinamarca
Espana

Finlandia

Francia
Grecia
Irlanda

Islandia

Italia
Noruega
Paises Bajos
Portugal
Reino Unido
Suecia
Suiza

FRANCIA

e 1
(9
- 37

mm 30

Ees——— 2.8

mmm 506

0 10

HOLANDA

20

e 4,0

s 9 5
Emm— 59
mm 31
G,/
mmmm 50

20

21,6

22,4

30

30
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Alemania
Austria
Bélgica

Chipre
Croacia
Dinamarca
Espana

Finlandia

Francia
Grecia
IManda

Islandia

Italia
Noruega
Paises Bajos
Portugal
Reino Unido
Suecia
Suiza

Alemania
Austria
Bélgica

Chipre
Croacia
Dinamarca
Espana

Finlandia

Francia
Grecia
IManda

Islandia

Italia
Noruega
Paises Bajos
Portugal
Reino Unido
Suecia
Suiza

(*) indice ponderado:(eleccion en primer lugar * 1) + (elecciéon en segundo lugar * 0,66) + (eleccion en

POLONIA

mm— 59
. 31
m 20
7 1

=15

79
. 37
e O 3

0 10

PORTUGAL
73
s S 8
mm 36

m 22
e 7 7
m— 6.5

5,9

7,0
e 08

20

IEEE—— 18,8

= 43
7 9

26,9

30

I 05 8

| 7,9
| 10,6
— 43

| 11’7

36
5,7

0 10

tercer lugar * 0,33)

20

30
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Emm— 6,8
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17,3

eeesss—— 16,3
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s 8 3
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54
—— G4

0 10

TOTAL

s 10,0
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Barcelona es la ciudad més atractiva para el turismo internacional procedente de
cualquiera de los paises de la muestra, seguida por Madrid y, en la mayoria de los
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paises, por Sevilla. En la competencia por el tercer puesto esta Valencia y, con menor
apoyo, Granada.

Ciudades espafolas para visitar (menciones mas frecuentes)

Bélgica Barcelona 40,2 Madrid 12,9 - 9,4

Alemania Barcelona 43,0 Madrid 21,0 Sevilla 9,4

Reino Unido Barcelona 46,5 Madrid 16,0  Sevilla 9,8

Francia Barcelona 37,3 Madrid 18,0 Sevilla 13,8

Italia Barcelona 40,5 Madrid 22,5 Sevilla 14

Holanda Barcelona 45,9 Madrid 14,7 -10,7

Polonia Barcelona 43,4 Madrid 21,9 -a 8,2

Suecia Barcelona 51,4 Madrid 13,6 -ncia 6,3

Portugal Barcelona 47,1 Madrid 21,0 Sevilla 8,4

TOTAL Barcelona 43,9 Madrid 18,0 Sevilla 9

o
—
o
N
(=}
w
o
N
o

50 60 70 80

Espaina como destino turistico de compras de articulos de lujo

Aunque, como se senald antes, Espafia recibe una buena puntuacion como pais “para
ir de compras”, no esta bien situado cuando se piensa en el turismo interesado
especificamente en las compras de productos caros o “de lujo”, como el que cada vez
mas proviene de paises como Rusia o Japon. En este terreno especifico, el de las
compras de articulos de lujo, Espana queda muy superada por ltalia y Francia, que
encabezan las preferencias, pero también por debajo de Reino Unido, Suiza o Alemania.
A los entrevistados se les ofrecian estos seis paises como posibles destinos para un
viaje de compras “de lujo”: ltalia, Francia, Suiza, Alemania, Reino Unido y Espana, y en
este conjunto Espana ocupa el ultimo lugar para el conjunto de la muestra, aunque entre
los franceses e italianos Espafa supera a Alemania y a Suiza como destino preferido
para la compra “de lujo”.
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Y si estuviera usted pensando en pasar unos dias de compras en otro pais y pudiera
gastarse todo lo que quisiera ¢ a cual de estos paises iria en primer lugar? ¢Y en
segundo lugar? ¢Y en tercer lugar?

Pais al que iria a comprar: Indice ponderado (*)
200

180

160

140

120

100

80

60

40 20 I .

20

; l l = I I
BELG ALEM FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL

®mAlemania ©Suiza =Reino Unido ®Francia ®Espafa #®ltalia

(*) indice ponderado = (Primer lugar x 1) + (Segundo lugar x 0,66) + (Tercer lugar x 0,33)
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El efecto “made in Spain” en productos de alta gama

En las anteriores oleadas del BIE se ha indagado varias veces sobre el efecto del “made
in Spain” comparando la intencién de compra hacia varios productos, dos de ellos muy
emblematicos para Espana (el aceite de oliva y el vino) y dos en los que Espafa no
tiene una clara superioridad, un pantalén vaquero y un frigorifico. En esta ocasién hemos
querido conocer la posicion de Espana en el mercado internacional de productos de
consumo “de lujo”, comparando los mismos tipos de bienes pero anadiendo a la
pregunta sobre intencién de compra el matiz “si a usted no le importara el precio”. A los
productos habituales se ha afadido “un bolso o cartera de piel”, un tipo de objeto en el
que el comercio de lujo se especializa, y se ha sustituido el pantaléon vaquero por “un
vestido o traje”, un tipo de producto en el que la diferencia es mayor en funcién del
precio.

Los resultados muestran que Espafna no esta bien situada en la competencia comercial
internacional en la venta de productos de consumo “de lujo” ni siquiera en esos bienes
“‘de bandera” como el vino o el aceite. Aunque en BIEs anteriores veiamos que la
posicion espanola es buena en ambos productos, es decir, que el consumidor aleman,
por ejemplo, es igual de proclive a comprar un aceite espafnol que otro italiano, o un vino
espafiol que otro francés, esa posicion desaparece si indagamos en el mercado de “lo
mejor o mas caro”. En este caso, los productos espafioles quedan por debajo de los de
la competencia para cada tipo de bien, ya sea vino, aceite, productos de piel, ropa o
electrodomésticos.

En el caso de los productos de piel, ltalia estd muy a la cabeza, y Espafia se encuentra

al mismo nivel que el Reino Unido. So6lo en Francia se discute el liderazgo italiano en
este campo para apostar por sus propios productos.
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Si quisiera usted comprar un bolso o una cartera de piel y no le importara el precio, ¢ de
qué pais compraria usted este bolso o cartera? (Paises a elegir: Francia, Italia, Espana,
Reino Unido)

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

0

Intencion de compra de un bolso o cartera de piel hechos en Espafa
vs. hechos en otros paises

81

64 63 63
59 58 57 57 57
51

22 22

= 11
5 12 10 i 5 7 10 7 9

BELG ALEM RU FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL

== Hechos en Francia Hechos en ltalia

Hechos en Espafia == Hechos en Reino Unido

En el caso del frigorifico, un producto que incorpora mas tecnologia, el lider indiscutible
en Europa es Alemania, y Espafa queda en el ultimo lugar de los cuatro que se ofrecen.

¢Y si tuviera que comprar un frigorifico y no le importara el precio? (Paises a elegir:
Alemania, Japén, EEUU, Espaiia)

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

Intenciéon de compra de un frigorifico fabricado en Espana vs.
fabricado en otros paises

BELG ALEM RU FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL

= Fabricado en Alemania Fabricado en Japdn

Fabricado en Espafia Fabricado en Estados Unidos
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En el caso del vino, el liderazgo francés sélo es discutido por los italianos, y Espafna
queda en tercer lugar, sélo por encima de Alemania.

¢Y si fuera a comprar una botella de vino y no le importara el precio? (Paises a elegir:
Francia, Alemania, ltalia, Espaiia)

Intencion de compra de una botella de vino de Espaiia vs. de otros
paises
100 92

90 80
80
70
60
50
40
30
20
10 2

18
9 2

BELG ALEM RU FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL

== De Francia De Espana De Alemania Italia

Tampoco en el caso del aceite de oliva “de lujo” sale Espafa bien parada. No sélo ltalia,
el lider tradicional, sino también Grecia, superan a Espafia en intencién de compra. Sélo
en Portugal se conocen suficientemente los aceites “de lujo” espanoles y se prefieren a
los demas.
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¢Y si fuera a comprar una botella de aceite y no le importara el precio? (Paises a elegir:
Italia, Grecia, Espaina, Francia)

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

Intencion de compra de una botella de aceite de oliva de Espaiia vs.
otros paises

93

53 54
46 48 47 48

—— 19

10 8 \
6 14 6
1 4 8

BELG ALEM RU FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL

7 10

= De Espafia De ltalia De Francia De Grecia

En el caso de los productos de confeccion “de lujo”, Espafa queda en ultimo lugar por
debajo de ltalia (lider indiscutido), Franciay EEUU.

¢Y si fuera a comprar un vestido o un traje y no le importara el precio? (Paises a elegir:
Italia, Espaiia, Francia, EEUU)

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

Intencion de compra de un traje o un vestido hechos en Espaia vs.
otros paises

82

66 67

59
53 53 55 54 54

“\ 44

32 ~
28 21 21

, 14 ) 1 ,;1 13 10 13 8 11
5 7 z ’ 8 55 5 5
BELG ALEM RU FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL
== Hecho en ltalia Hecho en Francia
Hecho en Espafia == Hecho en Estados Unidos
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Cataluia y su movimiento secesionista

El llamado “procés” catalan ha ocupado buena parte de la atencién que los medios de
comunicacion extranjeros han dedicado a Espafa en los ultimos doce meses y, por
tanto, ha tenido influencia en cémo se percibe a nuestro pais desde el exterior. Por este
motivo, en esta oleada del BIE, hemos querido indagar en como se han interpretado los
acontecimientos de Catalufa en torno al movimiento secesionista, como se imagina
desde el exterior a la sociedad catalana y al resto de la espafiola en su posicion respecto
a este conflicto, y como ha influido en la valoracién de Espana.

La existencia del movimiento separatista catalan se considera un problema en todos los
paises y, en la mayoria de ellos se percibe como un problema grave, especialmente en
los dos paises que, como se ha sefialado anteriormente, son méas favorables a Espana,
en el sentido de que hacen una valoracion mas alta de nuestro pais, es decir, en Portugal
y en Polonia. En Italia, Holanda, Reino Unido y Suecia son mas los que creen que este
es un problema poco importante. En el caso de ltalia, esta respuesta puede deberse a
su experiencia con la llamada Padania, la aparicion y desaparicion de un separatismo
de las regiones del norte del pais, la conversion de la Liga Norte en Liga a
secas....También en Reino Unido, la experiencia de co-existiencia con un separatismo
escocés de ya larga historia puede llevar a relativizar la importancia de este problema.
En el caso de Holanda y Suecia, ambas naciones jovenes, de corta historia como
Estados en su configuracion territorial actual y sin tensiones secesionista en su seno,
probablemente el conflicto catalan se interpreta por parte de sus ciudadanos a la luz de
su propia historia de formacién nacional. Bélgica, también un Estado joven, tiene sin
embargo un grave problema interno de rivalidad entre las dos grandes comunidades y
de tentaciones separatistas por parte de la comunidad flamenca. En este caso, el
problema se percibe como grave por la mayoria de la poblacién valona (59%), mientras
que la flamenca estd mucho més dividida en su valoracion y predominan ligeramente
los que consideran que el problema no es importante (42%)

29



Bardmetro de la Imagen de Espana
Resultados de septiembre de 2018, 82 oleada

En general, ¢ diria usted que ese movimiento separatista en Cataluia ...

Opinion sobre la importancia del movimiento separatista en Cataluna

(%)
Bélgica 37,8 154
Alemania 11,5
Reino Unido 18,6
Francia 13,7
Italia 19,8
Holanda 46,5 13,2
Polonia 31,2 7,6
Suecia 22,3
Portugal 29,0 10,1
TOTAL 15,0
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
® Es un problema grave Es un problema pero no importante No es un problema
Opinidn sobre la gravedad del movimiento separatista
en Cataluiia. Valonia y Flandes (%)
. £8 19,9
80 31,8
41,8

60
40
59,4
20
0

Valonia Flandes

No es un problema
Es un problema, pero no muy importante

® Es un problema grave
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Existe también una fuerte division en como se imagina desde fuera de Espafa la
voluntad de la poblacidn catalana en este terreno. La pregunta, de tipo proyectivo, recibe
muchos “no sabe”, como era esperable, puesto que no hay razén para suponer que los
ciudadanos de otros paises (ni siquiera los de Espafna) conozcan la distribucion real de
preferencias politicas sobre este tema en Catalufia. Sin embargo, las respuestas son
Utiles para entender como interpretan desde cada pais el conflicto catalan. La divisién
de opiniones que se detecta en estas respuestas indica un gran desconcierto: en ningan
pais existe una fuerte mayoria a favor de cualquiera de las dos respuestas que recogen
mas acuerdo, la de que los catalanes estan divididos a partes iguales y la de que la
mayoria de los catalanes quiere la independencia.

¢ Cual cree usted que es la situacion de la opinion publica catalana?

a) Esta dividida a partes iguales entre los que quieren la independencia y los que
quieren seguir en Espaiia

b) Son mas los que quieren la independencia

c) Son mas los que quieren seguir en Espaina

Como imaginan la distribucion de la opinion publica catalana

100
80 9
13 14 9 16
9 12
70 18 6 15
60 w0 20
50 41 28 37 41 35 37

38

41
40
30
0

BELG ALEM RU FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL

m Dividida a partes iguales Mayoria independentista

Mayoria no independentista ® No tiene opinidn
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Sin embargo, si esta claro en todas partes que el resto de Espana se opone a la
independencia de Catalufia, algo en lo que los portugueses son casi unanimes si
descontamos a los que no contestan a esta pregunta.

&Y en el resto de Espafha?
a) La gran mayoria se opone a la independencia de Catalufia
b) A la gente en Espaia no le preocupa esto
c) La gran mayoria esta a favor de la independencia de Cataluia

Como imaginan la distribucion de la opinion publica del resto de

Espana
100
80 ?1
5
70
8 12
60
50
30 62
20
10
0
BELG ALEM FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL

®m Mayoria opuesta a la independencia “ No les preocupa

Mayoria a favor de la independencia ® No tiene opinion
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El conflicto catalan no ha alterado la valoracién que la gran mayoria de los entrevistados
hacen de Espana en los paises de la muestra. S6lo una minoria, de entre el 12 al 24%,
dice que su opinion ha cambiado y entre ellos, son mas los que afirman que esa opinion
ha empeorado, excepto en Reino Unido donde la mejora y el deterioro estan a la par.
Alemania es el pais en el que mas entrevistados afirman que su opinién sobre Espana
ha cambiado a raiz de este conflicto.

¢ Diria usted que este conflicto ha cambiado su valoracion de Espafa?

Porcentaje de personas que han cambiado su valoracion de Espaia
sobre el total de la muestra
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B Ha mejorado Ha empeorado = No ha cambiado  ®No conoce el tema
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Continuando con el mismo tema, pero ahora con una pregunta proyectiva sobre cémo
ha afectado el “procés” a la valoracién de Espafa entre los conocidos del entrevistado,
encontramos un altisimo porcentaje de “no sabe”, de mas de un tercio de la muestra
total, lo que indica la escasa relevancia o presencia del tema en las conversaciones
entre amigos, parientes o conocidos en general. Entre los que dan una respuesta a esta
pregunta dominan los que creen que el conflicto catalan no ha tenido un impacto sobre
la valoracién de Espana.

Y, pensando en sus conocidos, ¢ cree que el conflicto catalan ha afectado a su
valoracion de Espaia?

Cambios en la valoracion de los conocidos sobre Espafia a raiz del
"proceés"
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m No, la valoracion es la misma Si, la valoracion ha empeorado

Si, la valoracion ha mejorado = No lo sabe
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Existe una clara mayoria en Europa que da por supuesto que Cataluna seguira
formando parte de Espana en el futuro. Si excluimos a los muchos que no tienen una
respuesta a la pregunta sobre ese futuro, los que imaginan que las cosas seguiran como
estan, es decir que Catalufia seguira formando parte de Espana, alcanzan casi los dos
tercios de los entrevistados (63%). Esa prediccién estd aun mas extendida entre los
portugueses, italianos, britanicos y polacos. Incluso entre los flamencos, mas cercanos
al independentismo, domina esa perspectiva de futuro.

¢Queé cree usted que ocurrira en el futuro en Cataluina a medio plazo, digamos, dentro de
10 afos? ¢Qué le parece mas probable?
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No puedo opinar, no se
Catalufa se convertird en un Estado independiente

m Catalufia seguird formando parte de Espana
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Si excluimos a los que no tienen opinion, la mayoria de los europeos creen que la
conversibn de regiones europeas en Estados independientes es negativa.
Especialmente contrarios a esa fragmentacién son los portugueses, italianos, polacos y
alemanes. Como siempre, los valones tienen una actitud mucho mas negativa hacia la
ruptura de los Estados que los flamencos.

En otros paises de Europa existen también tensiones con algunas regiones que quieren
convertirse en Estados independientes. ¢ cual es su opinion sobre esto?

Opinidn acerca de otros fendmenos independentistas en Europa
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® No lo sabe
Es bueno que las regiones se conviertan en Estados
No tiene mucha importancia

®m No es bueno que los Estados europeos se dividan en Estados mas pequefios
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Objetivos de politica exterior

Como ya hicimos en el BIE anterior, hemos aprovechado la realizacion de esta encuesta
para evaluar algunos elementos que son relevantes para la politica exterior espafnola,
indagando en la percepcion de amenazas y los objetivos de la politica exterior de los
paises de la muestra para comprobar hasta qué punto son semejantes o divergentes de
los espanoles, tal y como son percibidos por la opinién publica.

La lucha contra la inmigracion irregular, contra el cambio climatico y contra el terrorismo
son las tres prioridades en politica exterior para la media de los europeos, con la
excepcion de dos paises, Polonia y Portugal, mas preocupados por el apoyo a sus
empresas en el exterior, la ayuda al desarrollo (Portugal) y la mejora de su imagen
internacional (Polonia).

Actuar para evitar la llegada de inmigrantes irregulares preocupa especialmente en
Bélgica, Alemania, Italia, Holanda y Suecia, los paises de la muestra mas afectados por
las llegadas masivas de afnos anteriores. Muy pocos de estos llegaron a Portugal, lo que
puede explicar su escasa preocupacion por este tema. En el otro extremo geografico de
la UE, también Polonia recibié muy escasa inmigracioén irregular, pero entre los polacos
es muy fuerte el temor a la inmigracion de origen musulman, que a su vez nutrié la mayor
parte de la oleada de migrantes y peticionarios de asilo llegados en 20152.

A continuacion, aparece una serie de posibles objetivos de la politica exterior de
(gentilicio del pais). ¢ Nos puede decir cual le parece mas importante para su pais? ¢Y el
segundo mas importante? ¢ Y el tercero?

Evitar la llegada de inmigrantes irregales, por paises
Indice ponderado

BELG  ALEM FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL

En la lucha contra el cambio climatico, destacan por su preocupacion los suecos,
holandeses, alemanes y franceses. Esto no implica que la poblacion de los demas
paises no sea consciente de la importancia de abordar este problema: sélo significa que
ante la tesitura de priorizar, eligen otros objetivos como mas importantes.

2 os datos presentan el indice ponderado = Suma de los que eligen ese objetivo en primer, segundo o
tercer lugar (Primer lugar *1) + (Segundo lugar * 0,66) + (Tercer lugar * 0,33)
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Luchar contra el cambio climatico, por paises
Indice ponderado
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En cuanto al terrorismo internacional, que es en la préactica terrorismo islamista, se
percibe una clara relacion entre el hecho de haber sufrido atentados de este tipo en los
ultimos anos y la prioridad dada a este objetivo.

Combatir el terrorismo internacional, por paises
Indice ponderado

47 46

I I I I 19 I I

BELG ALEM FRAN ITAL HOLA POLO SUEC PORT TOTAL
Invertir en ayuda al desarrollo, por paises
Indice ponderado
41
31

21
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Apoyar los interesas de las empresas ... en el extrajero, por paises.
Indice ponderado

40
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Mejorar la imagen de ... en el exterior, por paises
Indice ponderado
39
15 16
‘N I | ‘N
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Aumentar la influencia de ... en el mundo, por paises
indice ponderado
29
23 26 18
. i . I
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Desde la perspectiva de la politica exterior espafola, este orden de prioridades de los
ciudadanos europeos es una buena noticia puesto que el perfil de prioridades de los
espanoles coincide con el del conjunto en los dos elementos que lo encabezan: la lucha
contra el cambio climatico y contra el terrorismo yihadista. Sin embargo, la evitacion de
la inmigracion irregular ocupa en Espafa un lugar muy bajo en las prioridades, una
diferencia con la media europea que ya se constataba en la edicién del BIE y del BRIE
del afio anterior, y que se mantiene pese al repunte de la inmigracion irregular en Espana
durante el 2018.
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Objetivos de politica exterior (Total paises)
Indice ponderado (*)

39 37 37
30 -
I I I I . - .

Evitarla  Luchar contra Combatirel  Apoyar los Invertiren  Aumentarla  Mejorar la
llegada de el cambio terrorismo  intereses de ayuda al influencia de imagen de
inmigrantes climatico  internacional las empresas desarrarrollo cada pais en cada pais en
irregulares de cada pais el mundo el exterior

Prioridad de posibles objetivos de la politica exterior espafiola
(Valores de 0 a 10. Indice ponderado)

Luchar contra el cambio climatico

Combatir el terrorismo yihadista

Invertir en ayuda a los paises en desarrollo

Combatir el narcotréafico

Apoyar los intereses de las empresas espafiolas
en el extranjero

Asegurar el abastecimiento de gas, petroleo y
electricidad

Combatir al llamado Estado Islamico

Aumentar la influencia internacional de Espafna

Extender la influencia de la cultura y la lengua
espanolas

Impedir la inmigracién irregular

Fuente: BRIE 40, 2018, Real Instituto Elcano
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