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Africa: mercado en auge
Tendencias continentales:

= Poblacion y urbanizacion.

= |ncremento de la renta media.
= Potenciar infraestructuras.

= Creciente conectividad.

" |mpulso integracion.

= Recursos naturales y mayor
estabilidad politica en muchos
paises.

www.realinstitutoelcano.org

Resultados:

Aparicion de nuevos socios
comerciales.

Crecimiento de las
exportaciones destino Africa y
comercio intrarregional
creciente.
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2 Sector exterior de Esparia y Africa
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Figura 2. Exportaciones de mercancias espafiolas hacia Africa, América Latina y Asia,
2000-2019
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Figura 4. Comercio exterior de Espafia con Africa, 2020

Exportaciones Importaciones
Millones de euros % sobre el total Millones de euros % sobre el total
Africa total Figura 5. Flujos de inversién bruta espafiola en Africa (millones de euros), 2014-2020
Argelia
Pais 2014 2015 2016 2017 2018

Eqipto

gip Marruecos 23 47 36 15 106 135 39
Marruecos Costa de Marfi 0 1 0 i 0 0 6
Nigeria Sudafrica 12 19 10 57 31 15 3
et Total Africa 172 308 180 120 194 229 47

Fuente: elaboraci Total mundo 32165 32200 39768 39652 36791 22578 23070

Fuente: elaboraciéon propia a partir del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo (2021).
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3 La empresa canaria en Africa

3.1. El sector exterior canario
3.2. Las exportaciones canarias hacia Africa
3.3. Sectores de actividad y modalidades de negocio
3.4. Percepcion de riesgo
3.5. Perfil de género: presencia de mujeres

3.6. Personal africano en empresas canarias

www.realinstitutoelcano.org | @rielcano
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4 Las empresas como agentes de cambio

Analisis de una muestra de 73 empresas canarias:

¢ Colabora su empresa con proyectos sociales con/en paises africanos?
» ;De qué forma? ;mediante qué canales?

= ;Beneficios percibidos de la colaboracidon con proyectos sociales?

.. 'Y jla propensién a colaborar!

www.realinstitutoelcano.org | @rielcano




ROYAL INSTITUTE | ANOS'YEARS

Figura 26. Beneficios percibidos de contar con proyectos sociales en Africa

Generar valor social y mejorar "las cosas"

Mejorar el clima laboral y el orgullo de pertenencia
de los trabajadores

Mejorar las relaciones con las administraciones
locales africanas

Ampliar mercados llevando la marca a mercados
potenciales

Ganar visibilidad

Oportunidades de promocién del producto o
servicio

Mejora de la imagen y reputacién de la empresa

Obtencién de beneficios fiscales

Fuente: Real Instituto Elcano, cuestionario a empresas canarias (2021).

www.realinstitutoelcano.org | @rielcano




Elcano Policy Paper

=T

@g‘}l REAL INSTITUTO

\'g.’/ e|Ca no Africa: mercado en auge y dinamicas de desarrollo
=" ROYAL INSTITUTE = ANOS-YEARS

5 Conclusiones y recomendaciones

Africa: mercado en auge La empresa canaria en Africa

écontinente africano no esa

exento de riesgos para los
negocios, pero desde hace
una década se presenta como
un continente de
oportunidades empresariales y
cuyos mercados atraen cada

internacional.

vez mas atencion

é\s exportaciones canariasx

con destino Africa: importantes
en términos relativos (10% del
total de las ventas al
exterior), lo que situa a
Canarias como una de las
Comunidades mas
exportadoras hacia Africa.

Menos inversion, pero n°
Qeciente de empresas.

/

éestudio de las

exportaciones de la ultima
década permite afirmar que
las relaciones econémicas
entre Canarias y los paises
africanos siguen sin
consolidarse, pasando por
etapas altibajos anuales, y
recurrentes en perspectiva

~

Qstérica. SR
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La empresa canaria en Africa

2020

Fuente: Real Instituto Elcano, cuestionario a empresas canarias (2021).

5 Conclusiones y recomendaciones

Alto nivel de concentracion en
sectores energéticos y paises.

El estudio realizado muestra
también que las empresas
canarias exportadoras de
servicios ganan fuerza (*)

* consultoria, ciberseguridad, asesoramiento,
logistica, lobbying, gestion de alianzas y
consorcios publico-privados, servicios de

traduccion e interpretacion, imprenta y rotulacion,
servicios on line

Recomendacion:

La mayor diversificacion de las exportaciones canarias hacia Africa y el apoyo a
las exportaciones de servicios, permitira aprovechar todo el potencial que los
mercados africanos.
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épercepcién de riesgo q& La presencia de mujeres en /E \

tienen las empresas canarias las empresas canarias con | enfoque de empresa
de hacer negocios con negocios en Africa es escasa. como agente dejcamblo
Africa es muy diversa. Donde mas destaca esta soma-l tiene muy buena
circunstancia es en el apartado acogllda gotre laspmpresas
Mas de una cuarta parte de las de expatriados, donde la canansas, aungue no se -
empresas canarias entienden presencia de mujeres es casi trad_uccla en una pajiglpacion
que el riesgo esta diferenciado nula. También encontramos ggu;éiigzt:oec?aﬁ)reongrzr:,;aess
segun el pais: mayor y mas una baja representatividad africanos P

variada experiencia en los como propietarias o
\@rcados africanos. / %cionistas. / \ /

0 Emerge un potencial valor anadido de la asociacion
estratégica de las empresas canarias con ONGD (espafolas y
locales) que pueden aportar su experiencia en términos de
desarrollo y conocimiento del terreno.

O Se proponen las siguientes acciones: (i)
Fomentar los programas de internacionalizacion
dirigidos a mujeres; (ii) Facilitar la puesta en marcha
de plataformas que las conecten; (iii) Dar a conocer
los casos de éxito de mujeres canarias en este
ambito e (iv) Impulsar redes de colaboracion con
mujeres emprendedoras africanas.

U Se propone: que la Administracion publica canaria facilite e
impulse plataformas y otros mecanismos de colaboracion
entre las empresas y el sector de la cooperacion y que en las
convocatorias publicas se valore igualmente la colaboracion.
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